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	БРИФ НА РАЗРАБОТКУ И ПРОИЗВОДСТВО МЕДИАПРОДУКТОВ. VIDEOMC.RU




КОНТАКТНОЕ ЛИЦО, ТЕЛЕФОН, ПОЧТА: ______________________
СРОК ИСПОЛНЕНИЯ: _______________________________________ 
	Торговая марка: Название, сайт
	

	Описание. Опишите рекламируемый товар, услугу\и, предприятие, организацию, вид, назначение и др.
	

	Вид услуг. Сценарий, Продакшн (фото, видеосъемка, компьютерная 2D и 3D графика, полиграфия, web и тд.), Постпродакшн.
	

	Количество. Планируется производство одного медиапродукта (например, один видеоролик) или нескольких? Сколько? Планируется ли производство медиапродукта (например видеороликов) на постоянной основе, например по 4 ролика в месяц.
	

	Актуальный фирменный стиль. Брендбук, логотип, упаковка, разработанные рекламные материалы для данной рекламной кампании (в форматах AI, EPS, PDF)
	

	Текущее позиционирование.
	

	Вид задачи.
1. Коммерческий. Задача – увеличение продаж продукции или услуги.
2. Имиджевый. Задача – презентация бренда или демонстрация деятельности компании для широких масс потребителей.
3. Корпоративный. Это работы связанные с производством медиа материалов для внутрикорпоративного использования. Например: видеосъемка событий, мероприятий, отчетов, обучающих фильмов, фильмов о предприятиях, разработка сайтов, полиграфии и т.д.
4. SMM и Интернет контент. Этот вид предусматривает производство аудиовизуального контента для социальных сетей и YouTube, часто на постоянной или долгосрочной основе.  
5. Социальный. Она «не продает» товары или услуги. Она направлена на привлечение внимания к социальным проблемам.
	

	Уникальность предложения. Конкурентные преимущества. 
Целевая аудитория.
	

	Интеграция с другими рекламными носителями. Нужно ли адаптировать задачу под разные носители: полиграфия, web, аудиореклама и т.д.
	

	Проводимые ранее Рекламные Компании.
Положительные замечания, отрицательные замечания.
	

	Каковы основные препятствия/предубеждения?
Какие образы нельзя использовать. Что мешает донести или правильно понять рекламную информацию, образы, решить поставленную задачу. 
	

	Дополнительная информация. Обязательные требования к ролику, что-то другое.
	

	Активность конкурентов. Рекламные сообщения конкурентов, их характер, содержание, слоганы. Что в них нравится, а что нет.
	

	Стилистика задачи. 
1. Постановочный, рекламный. Для компаний, которые готовы один раз потратиться, чтобы качественный продукт (например видеоролик или логотип) успешно презентовал бренд в долгосрочной перспективе.
2. Инструкция. Подходит для бренда, который уже узнаваем. С помощью такого ролика компания старается решить какую-то проблему и подсказывает покупателю, как пользоваться ее продукцией.
3. Анимационный 2D и 3D ролик. Главное в анимационном ролике – бюджет и хороший сценарий. Немаловажным фактором является время, потому что анимация обычно делается достаточно долго.
4. Сторителлинг. Передача информации с помощью истории, в которой зритель воспринимает опыт персонажа как свой, с помощью неё мы выстраиваем наш диалог с потребителем.
5. Вирусная. Этот вид предусматривает нетривиальность сюжета, цепляющие глаза спецэффекты и т. д. Часто переходит рамки этики своей агрессивной подачей и т.п.

	

	Тон задачи. Серьёзный, весёлый, романтичный, смешной, загадочный, сексуальный, прикольный, юмор на грани и др.
	

	Слоган. Если существует или разработан для данной рекламной кампании
	

	Сценарий, текст, финальные титры. Если существует или разработан для данной рекламной кампании
	

	Музыкальное оформление. Пожелания к музыке и диктору.
	

	Примеры. Приведите в пример видеоролики (или иные материалы), стилистика и качество которых послужило бы примером, ориентиром. Это могут быть материалы конкурентов, например. 
	

	Бюджет. Так как полет фантазии ограничен только бюджетом, мы просим Вас указать заложенный Вами, комфортный бюджет на реализацию услуг. Это поможет нам сделать сразу корректное предложение и не фантазировать лишнего.
	


Вся информация, предоставленная Заказчиком Исполнителю, является сугубо конфиденциальной и не может быть передана какому-либо третьему лицу.
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